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Es evident que la darrera meitat del segle XX, que
estem vivint, esta profundament marcada per la societat
de consum. Una societat que va endavant a batzegades
i a cavall d’una evolucié marcadament socio-economica
que ha caracteritzat —caracteritza— les societats
capntallstes o neocapitalistes. Aquesta societat de consum,
pero, necessita uns estimuls. En tots els ordres.

Les modes, la musica, el cinema, les revistes
anomenades “du coeur”, etc., servits per una publicitat
degudament orientada i exhaustiva, la van condicionant
en tots els aspectes de la seva vida. Fixem-nos en el
que passa a Pestiu, quan arriba ’¢poca de la calor, en qué
una caracteristica d’aquesta estacio és alleugerir-se de
roba. La manera de vestir influeix de manera notoria en
el comportament huma. Aquest alleugerir-se de roba,
les carns més o menys al descobert, la calor, ens porten
a una erotitzacié de Pambient; el sol, la platja, el mar i la
publicitat, que, saviament dirigida, ens presenta dones
boniques, de pell brillant i suau, lluint els seus encants

QUAN ARRIBA L'EPOCA
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Jalta tu amor...”,
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bo i prenent una beguda refrescant que fa traspuar un i
desig capag de posar nerviés el més tranquil dels mo
No cal oblidar, arribats en aquest punt, que no solan
ara és la imatge d’una dona la que ajuda a crear aque:
ambient erotitzant, sin6 que també el progressiu
“destapament” de I’home és factor destacat dins d’ag
marc. Ja no hi ha solament “dones-objecte”, també
tenim “Ihome-objecte”, que, al contrari de la imatge
femenina plena de dolgor i encants, és presentat com &
summum dels mascles. Jove, agraciat, dinamic i espe
creant al seu entorn un desig inabastable fomentat,
també, per les imatges que d’una manera o altra han
estat dutes fins al consumidor a través de cantants
“pops” (?) tipus, per exemple, “Raphael”, Junior o
Manolo Otero.

Pero aixo no és tot. Com deia abans, la musica, les:
cangons que acompanyen durant ’estiu ajuden a
remarcar aquest ambient erotitzant. Solament cal v
llegir, alguns fragments de les lletres de les cangons g
colpegen les orelles dia i nit a través de la radio: “...sue
contigo despierto y ya he perdido la calma...”, 0 aque:
altre: “...cerca pasé de tu lado y al mirarte yo senti
como el sabor de tus labios quemo muy dentro de
o bé: “...busco tus caricias, tus sonrisas, siento que

, i per tltim: “...este verano de sol y
alegria y cdlidas noches de amor...”". Com es pot




)mprovar, en totes aquestes lletres hi ha un fons
-rotisme emmarcat pels dos o tres topics de Pestiu,
1, platja, mar... Perd, podem culpar solament P’estiu,
societat de consum habilment manipulada per la
sblicitat, d’aquest fons d’erotitzacié? S’haurien

analitzar molts altres factors que han infliit

-cisivament perqué aixo fos aixi. Un d’ells i el meés
sportant és la manca d’una adequada i racional

fucaci6 sexual, juntament amb una moral rigida que ha
: possible aquesta manca absoluta
aformacié-educacio. Afegiria també ’abiis excessiu

que s’ha fet de topics semblants com el “temperament
mediterrani o llati”, que ha fet creure als homes que eren
uns “Don Juan” irresistibles. A una exaltacié, en
definitiva, de la raga i el temperament. I encara hi ha un
tercer aspecte, molt Iligat al primer. La repressio en
matéria sexual que s’ha sofert a ’Estat espanyol, dels
anys quaranta enga, que ha malmés, ha deformat
totalment el concepte de sexualitat. D’aqui ve que en
arribar Pestiu es posi més de manifest aquesta repressio
que cada individu porta dins seu pel sol fet de veure’s una
mica més de carn que a hivern. No és gens dificil copsar
al metro o a Pautobiis la “neurosi-repressivo-sexual” dels
viatgers quan en un moment donat apareix dins el seu
camp de visualitat una dona eixerida, lluint i posant de -
manifest tots els seus “encants femenins”.

ESTIU i EROTISME, si. Dues paraules
semanticament distintes capaces de formar un significat
comii per obra i gracia d’uns condicionaments socials
que han marcat profundament la nostra societat.
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