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M’agrada comprar productes frescos
perquè per al meu marit i jo no cal com-
prar congelats. Ell pensa que és millor
comprar cada dia el que necessitem. A
mi m’agrada adquirir productes barats
però ell vol que siguin naturals sense
conservants ni colorants i no són ba-
rats. Les verdures les compro normals
perquè les biològiques són molt cares.

Francisca Cañadas
mestressa de casa
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EDITORIAL

TELÈFONS D’INTERÈS

Regidoria Centre-Sant Josep ........................................... 93 402 99 04
Regidoria Sanfeliu ............................................................ 93 338 64 71
Regidoria del Gornal ........................................................ 93 336 33 57
Regidoria Collblanc-la Torrassa ....................................... 93 447 03 60
Regidoria Santa Eulàlia ................................................... 93 298 85 80
Oficina Municipal Granvia Sud ......................................... 93 597 10 28
Regidoria Pubilla Casas-Can Serra-la Florida ................. 93 437 71 25
Regidoria Bellvitge ........................................................... 93 336 44 11
Guàrdia Urbana ............................................................... 93 337 53 53
Policia Nacional ............................................................... 93 260 27 00
Bombers ........................................................................... 93 437 00 80
Hospital Bellvitge ...................................... 93 335 70 11 / 93 335 90 11
Hospital Creu Roja ........................................................... 93 440 75 00
Urgències Seguretat Social ............................................................ 061
Ajuntament ............................................... 93 402 94 00 / 93 402 95 00

Informació Municipal ........................................................ 93 402 94 94
Recollida gratuïta de mobles ........................................... 93 338 07 45
Programa per a la Prevenció de la Sida .......................... 900 21 22 22
Informació al Contribuent ................................................. 900 20 10 20
Oficina Municipal d’Informació al Consumidor (OMIC) .... 93 337 61 62
CAID. Centre d’Atenció a la Dona ..................................  93 331 19 50
Teatre Joventut ................................................................ 93 448 12 10
Ràdio L’Hospitalet ............................................................ 93 297 28 00
Televisió de L’Hospitalet (Canal inf’HO) ........................... 93 297 28 20
Canal-h.net ...................................................................... 93 261 55 05
Transports Metropolitans de Barcelona .......................................... 010
Correus ............................................................................ 93 337 76 47
Dipòsit de vehicles ........................................................... 93 261 22 22
Servei d’Atenció a les Drogodependències ....... 93 331 76 16 (Tardes)
L’Hospitalet a Internet ................................................. http://www.l-h.es

LA FIRMA

Què prefereix quan va a comprar queviures?

CIUTADANS

L’HOSPITALET publica a cada número l’opinió d’alguns dels nostres conciutadans a l’entorn de te-
mes diversos. Agraïm la col·laboració desinteressada de tots els entrevistats.

M’agraden molt els productes biològics
i encara que la producció no és sufi-
cient a mi m’agraden perquè tenen
més garanties de puresa.  A l’hora de
comprar m’agrada anar al mercat per-
què veig els productes i comparo els
preus i la qualitat. A casa consumim al
mínim de productes congelats, sem-
pre els comprem frescos.

Fernando Saiz
arts gràfiques

Per damunt de tot productes naturals i
frescos. L’únic que compro congelat
són les croquetes i alguna vegada
menjars d’elaboració ràpida. La carn i
el peix els compro al comerç de tota la
vida perquè m’agrada que m’hi acon-
sellin. El meu marit mira que els pro-
ductes no tinguin additius. Jo ho miro
menys, no hi dedico tant de temps.

Júlia Cuadros
estetista
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Diari Informatiu de la Ciutat

Aquesta publicació no s’identifica necessà-
riament amb les opinions expressades pels
seus col·laboradors i columnistes.
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PERIODISME I RESPONSABILITAT SOCIAL
Montserrat Minobis

Degana del Col·legi de Periodistes de Catalunya

Enfortir i dignificar la professió. Aquest és el
principal repte que, des del Col·legi de Perio-
distes de Catalunya, tenim plantejat. Enfortir-
la, abans que res, amb la millora de les condi-
cions de treball del conjunt de companys i com-
panyes. Condicions professionals de respec-
te escrupulós a la nostra independència a l’hora
d’exercir un dret constitucional, el de la Llibertat
d’Informació, que no és nostre, sinó que en
som dipositaris per delegació del conjunt de la
societat

Condicions laborals satisfactòries, sense aquesta pre-
carietat massa estesa per algunes redaccions, sense con-
tractacions abusives o emmascarades, sense utilitzar els
estudiants en pràctiques com a mà d’obra barata o gratuïta,
amb un estatus correcte per a col·laboradors, correspon-
sals, fotoperiodistes... Sinó hi ha dignitat en les condicions
laborals, no podrem garantir a la societat l’exercici correcte
del nostre dret i el nostre deure d’informar correctament.
Dignificar la professió suposa igualment aprofundir en el
camí imparable vers l’aplicació dels criteris deontològics dels
quals la professió a Catalunya ha estat pionera indiscutible.

Ètica per damunt de tot. És massa alta la nos-
tra responsabilitat social com per no ser espe-
cialment curosos en aquesta qüestió. Evitar les
fronteres, massa difoses a vegades, entre  in-
formació i opinió, entre periodisme i publicitat,
entre espectacle i comunicació, vetllar per a la
igualtat de gènere en les informacions.

Però en tenim d’altres de reptes: reflexio-
nar sobre el nostre propi futur com a professió,
sobre la incidència poderosíssima de les no-

ves tecnologies en la nostra feina, sobre els efectes dels
processos globalitzadors i de concentració de mitjans. Per-
què tot això afecta, i molt, al producte periodístic que, final-
ment, arriba a mans de la gent. També ens cal –i en aquest
sentit, ens ajuden molt els mitjans locals i comarcals– foca-
litzar l’interès informatiu el més aprop possible de la realitat
ciutadana. Complementar allò global amb el que és més lo-
cal. Salvaguardar les nostres informacions de temptacions
despersonalitzadores.

Amb l’assoliment d’aquests i altres reptes hi guanyarà
la professió periodística, però sobretot hi guanyarà la societat
sense la qual la nostra feina no tindria cap sentit.

UNA PIEZA CLAVE
PARA L’HOSPITALET

El principal complejo de negocios del
área metropolitana de Barcelona se levan-
tará en L’Hospitalet. El proyecto de la City
Metropolitana supone una oportunidad úni-
ca para situar la ciudad en el mapa de los
principales enclaves económicos de Barce-
lona. Por una parte, generará puestos de
trabajo y plusvalías que revertirán direc-
tamente en el municipio. Por otra, atraerá
nuevas actividades y servicios que contri-
buirán a desarrollar el nuevo distrito econó-
mico Granvia L’H. La City Metropolitana es
un ejemplo de como transformar las rémo-
ras del pasado en proyectos de futuro que
potencien las ventajas de L’Hospitalet en el
entorno metropolitano.

En el solar donde se proyecta este com-
plejo económico sólo hace 3 años que se
divisaban los depósitos de Repsol-Butano,
una actividad incompatible con el desarrollo
de la ciudad que durante años fue el caba-
llo de batalla de L’Hospitalet. Repsol aban-
donó por fin la ciudad pero el destino de los
100.000 m2 recuperados era de vital impor-
tancia para transformar la Gran Via y su en-
torno y una iniciativa como la City Metropo-
litana no podía pasar de largo para una zona
en proceso de expansión como esta.

Los terrenos de Repsol fueron adquiri-
dos por el Consorcio de Zona Franca y Fira
de Barcelona, para permitir a la vez la am-
pliación del recinto ferial de L’Hospitalet. El
Ayuntamiento de la ciudad se sumó al pro-
yecto y planificó de nuevo el territorio para
hacer posible la ubicación del complejo de
negocios que cuenta con más de 100.000
m2 de oficinas, un hotel de 5 estrellas, un
palacio de congresos y la atractiva imagen
creada por el arquitecto francés Jean Nou-
vel. Será uno de los centros neurálgicos de
Catalunya en los próximos años y una pie-
za clave para situar la zona económica de
la ciudad en el lugar que le corresponde.


